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•	 Umocnij pozycję HR’owca  
w swojej organizacji

PATRON MEDIALNY ORGANIZATORWSPÓŁPRACA

>>  Innowacyjny temat

>>  �Pobieranie materiałów 
w wersji elektronicznej

>>  Tworzenie notatek

>>  Pytania do Eksperta

>>  Dyskusja z uczestnikami >>  Kameralne grupy

>>  Doświadczony Trener

>>  Pakiet informacyjny

>>  Szkolenie praktycznie

>>  Certyfikat uczestnictwa

ŚREDNIO 
ZAAWANSOWANY 

POZIOM SZKOLENIA.  
 

Zapraszamy osoby mające 
podstawy z zakresu 

marketingu  
wirusowego.
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8:30 Rejestracja i poranna kawa

9:00 	� Moduł 1  
Marketing wirusowy - co warto,  
a co trzeba wiedzieć o tej formie reklamy

9:45  �Moduł 2  
Viral marketing 2017 - kierunki rozwoju  
w 2017 roku

10:30 Przerwa kawowa

10:45 ��������Moduł 3  
Skuteczne kanały dystrybucji wirusa 
- określenie i pogrupowanie kanałów marketin-
gowych, wspomagających marketing wirusowy

11:00 �������������Moduł 4  
Szanse i zagrożenia - w czym kampanie 
wirusowe mogą pomóc, a w czym zaszkodzić

11:45 �������������Moduł 5  
Sukcesy i porażki - przykłady skutecznych  
i nieskutecznych kampanii

12:30 Lunch

13:30 �������������Moduł 6  
Narzędzia statystyczne i analityczne 
niezbędne do badania skuteczności 
kampanii - porównanie możliwości narzędzi 
analitycznych

14:15 �������������Moduł 7  
Zrób to sam - jakie działania przeprowadzę 
samodzielnie, a kiedy i z czym warto zwrócić się  
do specjalisty

15:00 �������������Moduł 8  
Koszty - ile kosztują kampianie viralowe

15:45 �������������Moduł 9  
Porozmawiajmy - przykłady uczestników 
szkolenia, wymiana doświadczeń

16:30 �Zakończenie szkolenia i wręczenie 
certyfiaktów

PROGRAM 
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•	 Planować kampanie wirusowe

•	 Tworzyć reklamy wirusowe

•	 Osiągać cele marketingowe i sprzedażowe dzięki  
reklamom wirusowym

•	 Podejmować właściwe decyzje marketingowe w oparciu  
o pozyskane dane

•	 Dysponować budżet marketingowy na różne kanały  
reklamowe, by uzyskiwać możliwie wysoki zwrot  
z inwestycji

•	 Wykorzystać media społecznościowe (Facebook, YouTube) 
do realizacji tych celów

•	 Uzyskuje świadomego i bardziej samo-
dzielnego pracownika działu marketingu

•	 Może generować kampanie viralowe  
wykorzystując własne zasoby

•	 W pełni kontroluje proces przygotowania  
i dystrybucji kampanii

•	 Może analizować i oceniać wyniki kampa-
nii viralowych 

•	 Może analizować i oceniać efekty kampa-
nii zleconych firmom zewnętrznym

•	 Wymiana wiedzy i doświadczenia  
z marketingowcami z innych firm

W TRAKCIE SZKOLENIA UCZESTNIK 
NAUCZY SIĘ JAK: KORZYŚCI DLA PRACODAWCY:

Trener biznesu, specjalista e-commerce. W branży ponad 10 lat. Specjalizuje się  
w marketingu internetowym i sprzedaży bezpośredniej oraz szkoleniach z tego zakresu. Po-
nad 4 000 godz. na salach szkoleniowych, setki klientów, średnia ocen ze szkoleń – blisko 5,0.

Wiodące tematy szkoleń to e-commerce (głównie sprzedaż w Internecie i optymalizacja 
stron i sklepów internetowych) oraz sprzedaż tradycyjna, bezpośrednia, rozwijanie kontak-
tów handlowych, budowanie relacji z klientami. 

W branży e-commerce od 2006 r. Obecnie optymalizuje i prowadzi kampanie reklamowe 
dla kilkunastu sklepów internetowych i niemal 100 stron internetowych. Uczestniczy w pro-
gramie Google Partners. Wykładowca na Państwowej Wyższej Szkole Informatyki i Przedsię-
biorczości w Łomży.

Opracowuje strategie wejścia na rynki sprzedażowe produktów z Grupy Allegro (allegro.pl, 
olx.pl, ceneo.pl, portale tematyczne), ale też dywersyfikacji źródeł ruchu dla tych firm, które 
działają tylko w tym obszarze. Piotr Stroczkowski

TRENER
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Malwina Hajdacka
Młodszy Specjalista ds. organizacji szkoleń
tel.: 22 379 29 40
e-mail: m.hajdacka@mmcpolska.pl

KONTAKT DO PRODUCENTA

ORGANIZATOR

ADRES SZKOLENIA

Szkolenie skierowane jest do właścicieli firm, managerów, pracowników działów marketingu i reklamy.

GRUPA DOCELOWA

Centrum Konferencyjne Golden Floor  
– budynek Millenium Plaza  
Aleje Jerozolimskie 123A 
02-017 Warszawa

100% ZAANGAŻOWANIA W TO CO ROBIMY

60 TRENERÓW W ZESPOLE

2 000 PRZESZKOLONYCH FIRM

100 ZAPROJEKTOWANYCH GIER

30 000 PRZESZKOLONYCH OSÓB

6 000 SPOTKAŃ Z NASZYMI KLIENTAMI

4,93 ŚREDNIA OCEN NASZYCH TRENERÓW

1 600 ZREALIZOWANYCH PROJEKTÓW

∞ NIESKOŃCZENIE WIELE NOWYCH POMYSŁÓW

to innowacyjna, wchodząca 
w skład Grupy MMC Polska marka 

szkoleniowa na polskim rynku usług doradczo-
szkoleniowych.  
Nasze wartości:

♦♦ Postępowość, ponieważ wykorzystujemy 
nowe narzędzia doradcze, które przekazujemy 
Państwu w trakcie współpracy

♦♦ Pewność i zaufanie, ponieważ otrzymują 
Państwo gwarancję pozytywnych rezultatów 

♦♦ Współpraca, ponieważ zapewniamy kulturę 
wymiany wiedzy i doświadczenia pomiędzy 
naszymi doradcami; każdemu Klientowi 
gwarantujemy współpracę z opiekunem 
projektu 



Rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl

SM
08

14

1.	 Koszt uczestnictwa jednej osoby w szkoleniu wynosi:
995zł + 23% VAT – do 21 lutego 2017 r.

1295zł + 23% VAT – po 21 lutego 2017 r. 

2.	 Cena obejmuje prelekcje, materiały dotyczące szkoleń, 
przerwy kawowe oraz lunch.

3.	 Po otrzymaniu zgłoszenia, prześlemy Państwu 
potwierdzenie udziału i fakturę pro-forma.

4.	 Prosimy o dokonanie wpłaty w terminie 14 dni 
od wysłania zgłoszenia, ale nie później niż przed 
rozpoczęciem szkolenia.

5.	 Wpłaty należy dokonać na konto widniejące 
na fakturze.

6.	 Rezygnację z udziału należy przesyłać listem 
poleconym na adres organizatora.

7.	 W przypadku rezygnacji do 21 lutego 2017 r. 
obciążymy Państwa opłatą administracyjną 
w wysokości 400 zł + 23% VAT.

8.	 W przypadku rezygnacji po 21 lutego 2017 r. 
pobierane jest 100% opłaty za udział.

9.	 Nieodwołanie zgłoszenia i niewzięcie udziału 
w szkoleniu powoduje obciążenie pełnymi kosztami 
udziału.

10. 	Niedokonanie wpłaty nie jest jednoznaczne 
z rezygnacją z udziału.

11.	 Zamiast zgłoszonej osoby w szkoleniu może 
wziąć udział inny pracownik firmy pod warunkiem 
przesłania danych osoby zastępczej drogą 
mailową lub pocztową w terminie do 7 dni 
przed rozpoczęciem szkolenia.

12.	 Organizator zastrzega sobie prawo do zmian 
w programie, lokalizacji wydarzenia i prowadzących.

Imię

Nazwisko

Stanowisko

Departament

Firma

Ulica

E-mail

Kod pocztowy Miasto

Telefon Fax

TAK, proszę o wystawienie faktury VAT

TAK, proszę o umieszczenie danych uczestnika na fakturze

WYPEŁNIJ DRUKOWANYMI LITERAMI Wa r u n k i  u c z e s t n i c t w a

TAK, wyrażam zgodę na otrzymywanie faktur elektronicznych. Poniżej adres email właściwy do otrzymywania faktur 
elektronicznych:

e-mail:

Pełna nazwa firmy

Oddział / dział firmy / z dopiskiem

Imię i nazwisko

Ulica

Kod pocztowy Miasto

DANE DO WYSYŁKI FAKTURY (jeżeli są inne niż dane do faktury):

DANE DO FAKTURY:
W przypadku konieczności wystawienia faktury VAT proszę podpisać niniejsze oświadczenie: 
Zgodnie z rozporządzeniem Ministra Finansów z dnia 12.05.1993 (DzU 39 poz. 176)

Pełna nazwa firmy

Ulica

i posiada numer NIP

Kod pocztowy Miasto

oświadcza, że jest płatnikiem podatku od towarów i usług VAT SKĄD DOWIEDZIAŁEŚ SIĘ O NASZYM SZKOLENIU?

kontakt telefoniczny z naszym konsultantem ...............................

newsletter ...................................................................................................

portale internetowe (jakie?) .................................................................

blogi tematyczne (jakie?) ......................................................................

inne (jakie?) ................................................................................................

prasa (jaka?) ...............................................................................................

data i podpis pieczątka firmy

Usługi świadczone dla pracowników samorządu,  
które spełniają 2 warunki:

1. Usługi mające charakter kształcenia zawodowego  
dla uczestnika 

2. Finansowane co najmniej w 70% ze środków 
publicznych są zwolnione z VAT  
(podstawa Art. 43. Ust.1 punkt 29).

W przypadku spełnienia powyższych warunków  
proszę załączyć oświadczenie potwierdzające  
spełnienie powyższych warunków.

Upoważniamy firmę MM Conferences S.A. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy. Oświadczam, że należna kwota zostanie przelana na konto MM Conferences S.A.: Bank Polska Kasa Opieki S.A. 
94 1240 1037 1111 0010 2616 6259 w terminie wskazanym na fakturze. Równocześnie oświadczamy, że zapoznaliśmy się z warunkami uczestnictwa oraz zobowiązujemy się do zapłaty całości kwot wynikających 
z niniejszej umowy. Upoważniamy firmę MM Conferences S.A. do umieszczenia znaku towarowego (logo) firmy na stronie www.mmcpolska.pl w dziale Nasi Klienci. 

Administratorem danych osobowych jest MM Conferences S.A. z siedzibą w Warszawie (00-241), ul. Długa 44/50 (dalej: MMC). Dane będą przetwarzane w celu świadczenia usług szkoleniowych oraz w prawnie 
usprawiedliwionym celu administratora danych osobowych. Dane mogą zostać udostępnione podmiotom upoważnionym na podstawie obowiązujących przepisów prawa. Podanie danych osobowych jest 
dobrowolne ale konieczne celem świadczenia na rzecz Pani/Pana usług przez MMC. Przysługuje Pani/Panu prawo dostępu do treści danych osobowych oraz do ich poprawienia.

data i podpis

WYRAŻAM ZGODĘ NA:

»»  używanie przez MMC telekomunikacyjnych urządzeń końcowych w celach marketingowych.

»»  otrzymywanie od MMC informacji handlowych drogą elektroniczną zgodnie z ustawą z dnia 18.07.2002 r. (Dz.U. nr 144, poz.1204 z późn. zm.) o świadczeniu  
 usług drogą elektroniczną.

ZAREZERWUJ JUŻ DZIŚ! Wypełniony formularz wyślij na faks nr 22 292 30 94, 22 379 29 01 lub na e-mail: zgloszenia@mmcpolska.pl 
Formularz jest przeznaczony dla jednej osoby. W przypadku rezerwacji dla większej liczby osób, prosimy o powielenie blankietu.

TAK,  chcę wziąć udział w warsztatach „Marketing wirusowy – praktyczne aspekty kampanii viralowych”,  
termin: 14 marca 2017 r.
995 zł + 23% VAT – do  21 lutego 2017 r.  
1295 zł + 23% VAT – po  21 lutego 2017 r.
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