MM C szkolenia

MARKETING

PRAKTYCZNE ASPEKTY
KAMPANII VIRALOWYCH

Centrum Konferencyjne Golden Floor - budynek Millenium Plaza

SREDNIO
ZAAWANSOWANY
POZIOM SZKOLENIA.

Zapraszamy osoby majace
podstawy z zakresu
marketingu
wirusowego.

>> Innowacyjny temat

>> Pobieranie materiatow
w wersji elektronicznej

>> Pakiet informacyjny
>> Tworzenie notatek

>> Szkolenie praktycznie
>> Pytania do Eksperta

_ >> Certyfikat uczestnictwa
>> Doswiadczony Trener 4

>> Dyskusja z uczestnikami >> Kameralne grupy

PATRON MEDIALNY WSPOLPRACA ORGANIZATOR
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Rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl
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9:00 Modut 1
Marketing wirusowy - co warto,
a co trzeba wiedzie¢ o tej formie reklamy

9:45 Modut 2
Viral marketing 2017 - kierunki rozwoju
w 2017 roku

10:45 Modut 3
Skuteczne kanaty dystrybucji wirusa
- okreslenie i pogrupowanie kanatow marketin-
gowych, wspomagajgcych marketing wirusowy

11:00 Modut 4
Szanse i zagrozenia - w czym kampanie
wirusowe moga pomaoc, a w czym zaszkodzi¢

11:45 Modut 5
Sukcesy i porazki - przyktady skutecznych
i nieskutecznych kampanii

Rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl

13:30 Modut 6
Narzedzia statystyczne i analityczne
niezbedne do badania skutecznosci
kampanii - poréwnanie mozliwosci narzedzi
analitycznych

14:15 Modut 7
Zrob to sam - jakie dziatania przeprowadze
samodzielnie, a kiedy i z czym warto zwraocic sie
do specjalisty

15:00 Modut 8
Koszty - ile kosztujg kampianie viralowe

15:45 Modut 9
Porozmawiajmy - przyktady uczestnikéw
szkolenia, wymiana doswiadczen

www.mmcpolska.pl
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+ Planowac¢ kampanie wirusowe « Uzyskuje Swiadomego i bardziej samo-

« Tworzy¢ reklamy wirusowe dzielnego pracownika dziatu marketingu

» Moze generowac kampanie viralowe

+ Osiggac cele marketingowe i sprzedazowe dzieki )
wykorzystujac wtasne zasoby

reklamom wirusowym
« W petni kontroluje proces przygotowania

+ Podejmowac wtasciwe decyzje marketingowe w oparciu , N N
i dystrybucji kampanii

0 pozyskane dane
« Moze analizowac i oceniac¢ wyniki kampa-

+ Dysponowac budzet marketingowy na rozne kanaty N
nii viralowych

reklamowe, by uzyskiwac¢ mozliwie wysoki zwrot
Z inwestycji « Moze analizowac i oceniac efekty kampa-

+ Wykorzysta¢ media spotecznosciowe (Facebook, YouTube) nii zleconych firmom zewngtrznym

do realizacji tych celow « Wymiana wiedzy i doswiadczenia
z marketingowcami z innych firm

Trener biznesu, specjalista e-commerce. W branzy ponad 10 lat. Specjalizuje sie
w marketingu internetowym i sprzedazy bezposredniej oraz szkoleniach z tego zakresu. Po-
nad 4 000 godz. na salach szkoleniowych, setki klientow, Srednia ocen ze szkolen - blisko 5,0.

Wiodace tematy szkolen to e-commerce (gtéwnie sprzedaz w Internecie i optymalizacja
stron i sklepdw internetowych) oraz sprzedaz tradycyjna, bezposrednia, rozwijanie kontak-
tow handlowych, budowanie relacji z klientami.

W branzy e-commerce od 2006 r. Obecnie optymalizuje i prowadzi kampanie reklamowe
dla kilkunastu sklepéw internetowych i niemal 100 stron internetowych. Uczestniczy w pro-
gramie Google Partners. Wyktadowca na Panstwowej Wyzszej Szkole Informatyki i Przedsie-
biorczosci wtomzy.

Opracowuje strategie wejscia na rynki sprzedazowe produktéw z Grupy Allegro (allegro.pl,
olx.pl, ceneo.pl, portale tematyczne), ale tez dywersyfikacji Zrédet ruchu dla tych firm, ktére : :
dziataja tylko w tym obszarze. Piotr Stroczkowski

Rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl
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e

Golden Tulip
i Warsaw Centre ™
Centrum Konferencyjne Golden Floor = Hotel Restaurant

- budynek Millenium Plaza *' Campanile Warszawa
Aleje Jerozolimskie 123A
02-017 Warszawa

Malwina Hajdacka

Mtodszy Specjalista ds. organizacji szkolen
tel.: 223792940

e-mail: m.hajdacka@mmcpolska.pl

MMC szkolenia| to  innowacyjna, wchodzaca
w sktad Grupy MMC Polska marka

ZAANGAZOWANIA W TO CO szkoleniowa na polskim rynku ustug doradczo-

szkoleniowych.

QEROW W ZESPOLE Nasze wartosci:
PRZESZKOLONYCH FIRM ¢ Postepowosé, poniewaz wykorzystujemy

D PRZESZKOLONYCH OSOB ¢ Pewnosc i zaufanie, poniewaz otrzymuja

¢ Wspotpraca, poniewaz zapewniamy kulture

REDNIA OCEN NASZYCH TRE wymiany wiedzy i doswiadczenia pomiedzy
_ naSZymi doradcami; kazdemu Klientowi
JEEALIZOWANYCH PROJER gwarantujemy wspétprace z opiekunem

ESKONCZENIE WIELE NOWY(C projektu

_ nowe narzedzia doradcze, ktore przekazujemy
O EKTOWANYCH GIER Panstwu w trakcie wspotpracy
Panstwo gwarancje pozytywnych rezultatéw
pristancjk posyamny

Rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl
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ZAREZERWUJ JUZ DZIS! Wypetniony formularz wyslij na faks nr 22 292 30 94, 22 379 29 01 lub na e-mail: zgloszenia@mmcpolska.pl
Formularz jest przeznaczony dla jednej osoby. W przypadku rezerwaciji dla wigkszej liczby os6b, prosimy o powielenie blankietu.

WYPELNIJ DRUKOWANYMI LITERAMI Warunki uczestnictwa

Koszt uczestnictwa jednej osoby w szkoleniu wynosi:
995zt + 23% VAT - do 21 lutego 2017 r.

1295zt + 23% VAT - po 21 lutego 2017 r.

Stanowisko . Cena obejmuje prelekcje, materiaty dotyczace szkolen,
przerwy kawowe oraz lunch.

Imie

Nazwisko

Departament i i i A
Po otrzymaniu zgtoszenia, przeslemy Parnstwu

potwierdzenie udziatu i fakture pro-forma.

Firma
Prosimy o dokonanie wpfaty w terminie 14 dni
Ulica od wystania zgtoszenia, ale nie pézniej niz przed
rozpoczeciem szkolenia.

Kod pocztowy Miasto Woptaty nalezy dokonac na konto widniejace

na fakturze.

Telefon Fax
Rezygnacje z udziatu nalezy przesyta¢ listem

E-mail poleconym na adres organizatora.

W przypadku rezygnacji do 21 lutego 2017 r.

TAK, chce wziac udziat w warsztatach ,Marketing wirusowy - praktyczne aspekty kampanii viralowych’, obcigzymy Panstwa optatg administracyjng
termin: 14 marca 2017 r. w wysokosci 400 zt + 23% VAT.
995 zt + 23% VAT - do 21 lutego 2017r.

1295 24+ 23% VAT - po 21 lutego 2017 r. W przypadku rezygnacji po 21 lutego 2017 r.

pobierane jest 100% optaty za udziat.

TAK, proszg o wystawienie faktury VAT . Nieodwotanie zgtoszenia i niewziecie udziatu

w szkoleniu powoduje obciazenie petnymi kosztami
udziatu.

TAK, wyrazam zgode na otrzymywanie faktur elektronicznych. Ponizej adres email wiasciwy do otrzymywania faktur . Niedokonanie wptaty nie jest jednoznaczne

elektronicznych: - . .
I e-mail: | Z rezygnacjq z udziatu.

. Zamiast zgtoszonej osoby w szkoleniu moze
DANE DO FAKTURY: wzig¢ udziat inny pracownik firmy pod warunkiem
W przypadku koniecznosci wystawienia faktury VAT prosze podpisac niniejsze o$wiadczenie: przestania danych osoby zastepczej droga

Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finansow z dnia 12.05.1993 (DzU 39 poz. 176) mailowa lub pocztowa w terminie do 7 dni

TAK, prosze o umieszczenie danych uczestnika na fakturze

Petna nazwa firmy przed rozpoczeciem szkolenia.

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian

Uli
ca w programie, lokalizacji wydarzenia i prowadzacych.

Kod pocztowy

o$wiadcza, ze jest ptatnikiem podatku od towaréw i ustug VAT SKAD DOWIEDZIALES SIE O NASZYM SZKOLENIU?

i posiada numer NIP kontakt telefoniczny z naszym konsultantem

DANE DO WYSYLKI FAKTURY (jezeli sa inne niz dane do faktury):
Petna nazwa firmy

newsletter

portale internetowe (jakie?)

Oddziat/ dziat firmy / z dopiskiem

blogi tematyczne (jakie?)

Imie i nazwisko

prasa (jaka?)

Ulica

Kod pocztowy i inne (jakie?)

Upowazniamy firme MM Conferences S.A. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy. Oswiadczam, ze nalezna kwota zostame przelana na konto MM Conferences S.A.: Bank Polska Kasa Opieki S.A. Ustugi $wiadczone dla pracownikéw samorzadu,
941240103711110010 2616 6259 w terminie wskazanym na fakturze. Rownoczesnie oswiadczamy, ze lismy siez i uczestnictwa oraz zobowiazujemy sie do zaptaty catosci kwot wynikajacych kore spetniaja 2 warunki:

zniniejszej umowy. Upowazniamy firme MM Conferences S.A. do umieszczenia znaku towarowego (logo) firmy na stronie www.mmcpolska.pl w dziale Nasi Klienci.

1. Ustugi majace charakter ksztatcenia zawodowego
dla uczestnika

2. Finansowane co najmniej w 70% ze srodkéw

. publicznych sa zwolnione z VAT

data i podpis pieczqtka firmy (podstawa Art. 43. Ust.1 punkt 29).

W przypadku spetnienia powyzszych warunkéw
Admlmstratorem danych osobowych jest MM Conferences S.A. z siedziba w Warszawie (00- 241) ul. D+uga 44/50 (daIeJ MMQ). Dane bgdq przetwarzane w celu Swiadczenia ustug szkoleniowych oraz w prawnie ! ¢ oéwiad . el
celu danych osobowych. Dane moga zosta¢ ud nap iazujacych przepisow prawa. Podanie danych osobowych jest [PICELD ZEif (2 @RRISICARTS PRl TRIC A RIS
dobrowolne ale konieczne celem $wiadczenia na rzecz Pani/Pana ustug przez MMC. Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci danych osobowych orazdoich poprawienia. spefnienie powyzszych warunkow.

WYRAZAM ZGODE NA:
D » uzywanie przez MMC telekomunikacyjnych urzadzeri koricowych w celach marketingowych.

D » otrzymywanie od MMC informacji handlowych drogg elektroniczng zgodnie z ustawa z dnia 18.07.2002 r. (Dz.U. nr 144, poz.1204 z pozn. zm.) o Swiadczeniu
ustug droga elektroniczng.

data i podpis




