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PRELEGENT CELE SZKOLENIA
Artur Maciorowski * Poznanie kluczowych narzedzi
Ekspert e-marketingu - p}atnych | beszatnych

Ekspert e-marketingu, autor ksigzki “E-marketing _ :
w praktyce. Strategie skutecznej promodji online”, UdOStQpnlonyCh pI‘ZEZ pOtentata

redaktor prowadzacy branzowego magazynu “Online Google W siecl

Marketing Polska”. Niezalezny konsultant, publicysta ° Prezentacja efektywnych

i prelegent w zakresie e-marketingu i e-biznesu. . k h d . h
Absolwent SGH, programu ,Professional Diploma in Marketing” I pra tycznyc porad zwigzanyc

organizowanego przez The Chartered Institute of Marketing oraz y 4 WYkorZyStaniem narzedzi
certyfikowanego kursu ,IBM Application framework for e-business” Google'a

w Zurychu. Od 1998 r. zajmuje sie wykorzystaniem internetu . .. .

w komunikacji, reklamie i promodji oraz e-commerce i e-biznes. * Analiza i lnterPFEtaCJa kIUCZOWYCh
Pracowat w branzy IT, agencji interaktywnej oraz sektorze bankowym, wskaznikow komumkaql online
kreujgc pomysty i wdrazajac strategie internetowe. Realizowat projekty udostepni a nych przez na rZQdZi a
dla takich firm jak Bank DnB NORD, Fortis Bank Polska, Bank BPH, ING Google

Zycie, PKN Orlen, US Pharmacia czy Wydawnictwo INFOR. Od 10 lat g

prowadzi szkolenia i warsztaty w zakresie marketingu interaktywnego, ° Strategia efektywnego

w ktorych wzieto udziat juz ponad 5.000 uczestnikow. Wykiada : : e
w Szkole Gtownej Handlowej na Podyplomowych Studiach Marketingu gggglrez}xf‘zngﬁ III)ll(aar(I:J(SIW

Internetowego oraz w ramach programu The Chartered Institute of . .
Marketing (Diploma in Professional Marketing - Digital Marketing). = marketlngowych firm
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rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl
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Day

— jak w praktyce wykorzystac
narzedzia Google?

PROGRAM

8:30 REJESTRACJA UCZESTNIKOW

| PORANNA KAWA
9:00 GOOGLE ANALY:I'ICS
- TO CO NAJWAZNIE)SZE!
* Kluczowe statystki krok po kroku - uzytkownicy,
sesje, czas i interpretacja danych

* Model ABC w praktyce — pozyskiwanie, zachowanie
i konwersja

- Interpretacja kluczowych wskaznikéw od A do Z
 Model atrybucji w praktyce - co pomaga, a co
sprzedaje?

- Niestandardowe elementy GA w praktyce (tagowanie
linkdw, efektywnos$¢ social media, integracja
z Adwords/Search Console, filtry i segmenty)

10:30  PRZERWA KAWOWA

10:45  KLUCZOWE ASPEKTY SEO

- Specyfikacja pozycjonowania z uwzglednieniem
elementdw on-site - 0 co powinien zatroszczyc¢ sie
redaktora, a 0 co webmaster i programista?

+ Sztuka pozyskiwania linkdw, czyi SEO off-site krok
po kroku - 10 praktycznych pomystow

- Narzedzia SEO managera - jak weryfikowac
skuteczno$¢ SEO?
- lle pfacic¢ i jak sie rozliczac z agencja?

- Rankingi elementéw SEO - przeglad kluczowych
aspektow

12:15  LUNCH

13:00  PRAKTYCZNE ASPEKTY GOOGLE

ADWORDS

+ Zasady prowadzenia i rozliczen kampanii w modelu
PPC - jak dziafa algorytm AdWords i dlaczego warto
zadbac¢ o QS?

rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl

« Interpretacja danych i wnioski - wiekszy budzet?
Optymalizacja? A moze tres¢ reklamy - co wplywa na
pozycje i jak efektywnie prowadzi¢ dziatania SEM?

- Strategie dla stéw kluczowych, tekstéw reklamowych
i inspiracje rynkowe

- Google Display Network - czyli jak wykorzystac
w pelni potencjat reklamowy Google’a?

14:30  POZOSTALE NARZEDZIA GOOGLE

W PRAKTYCE

- Jak zaistnie¢ w mapach Google'a bez zadnych opfat?
- Koncepcja dziafan na YouTube (kanaty, subskrybcje,

uzytkownicy, reklama) - jak wykorzystac¢ potencjat
najwiekszego serwisu wideo w sieci?

+ Google+ - pierwsze kroki w serwisie
spotecznosciowym Google'a

- Platforma blogowa blogspot - tworzy¢ bloga
czy reklamowac sie?

- Pozostate narzedzia spotecznosciowe Google
(grupy dyskusyjne, Picassa)

- Platforma Google Play - jak promowac aplikacje
mobilne?

- Sie¢ reklamowa AdMob - kampanie w mobilnych
aplikacjach

- Google Insights for Search/Trends - jak wykorzystac
barometr popularnosci Google?

- Google Zeitgeist i Alert - czego szukajg internauci
w sieci?

- Google Calendar/Dysk/Docs - jak wykorzystac
i wspotdzieli¢ platformy do komunikadji online?

-+ Google Ttumacz - po co i jak adaptowac w projektach
online?

- Pozostate narzedzia Google dla Firm - jak w pefni
wykorzystac potencjat bezptatnych narzedzi Google?

16:00 ZAKONCZENIE SZKOLENIA | WRECZENIE

CERTYFIKATOW

www.mmecpolska.pl
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INFORMACJE OGOLNE

CELE SZKOLENIA: GRUPA DOCELOWA:

+ Poznanie kluczowych narzedzi - ptatnych . i PN P _ ;
i bezptatnych - udostepnionych przez potentata !Ekspe.ra ! spgqallsa ds. e marke_tmgu
Google w sieci i Public Relations odpowiedzialni za
Prezentacja efektywnych i praktycznych porad polityke komunikacji online

zwigzanych z wykorzystaniem narzedzi Google'a

+ Analizaiinterpretacja kluczowych wskaznikoéw ’ Pracownlcy dziatéw marketmgu' HR, project

komunikacji online udostepnianych przez narzedzia managerowie pOSZUkqucy inspiracji
Google . . .
+ Strategia efektywnego wykorzystania aplikacji Google * Kierownicy i dyrektorzy nadzorUchy

w ramach planéw marketingowych firm komunikacje marketingowa i sprzedaz

KORZYSCI Z UDZIALU W SZKOLENIU:

* 100% wykorzystanie potencjatu Google w komunikacji z rynkiem

+ Inspiracje i nowe narzedzia Google udostepnione dla marketingu, PR, HR czy sprzedazy

+ Tips & tricks, czyli szybkie wdrozenie niezwykle pomocnych rozwigzan, ktérych Google nie promuje wsrdd uzytkownikdw
+ Wsparcie w budowaniu strategii komunikacji z wykorzystaniem gotowych rozwigzan potentata sieci

ORGANIZATOR:

MMC Szkolenia to marka wchodzaca w sktad Grupy MMC .
Polska, ktéra zostata powotana aby w specjalistyczny Wi EC EJ INFORM ACJ !
sposéb zadbac o podniesienie kwalifikacji personalnych Katarzyna Kasjaniuk

i umiejetnosci osobistych cztonkéw zespotéw, tak aby T 99 558 98 35

zdobyta wiedza przetozyta sie na wzrost efektywnosci
jednostki w firmie oraz wzrost pozycji organizacji w
mikrootoczeniu. Oferta skierowana jest do firm, ktére
podnosza rozwdj kadry pracowniczej i majg Swiadomos¢,

e-mail: k.kasjaniuk@mmcpolska.pl

ze to ludzie tworzg firme i poprawa ich umiejetnosci .
przenosi sie na pozytywne efekty catej organizacji. Na M1 EJ SCE WARSZTATU:
oferte sktadaja sie pojedyncze szkolenia ukierunkowane Centrum Konferencyjne Golden Floor
na rozwdj umiejetnosci miekkich, jak i réwniez

- budynek Millennium Plaza
Aleje Jerozolimskie 123A
02-017 Warszawa

kompleksowe pakiety szkolen, w ktérych Uczestnik
przechodzi przez caty proces ksztatcenia, zaczynajac od
budowania samoswiadomosci, a skohczywszy na rozwoju
umiejetnosci zawodowych zwigzanych z poprawg
kompetencji zarzagdzania zespotem.

rezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl
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ZAREZERWUJ JUZ DZIS! Wypetniony formularz wyslij na faks nr 22 292 30 94, 22 379 29 01 lub na e-mail: zgloszenia@mmcpolska.pl
Formularz jest przeznaczony dla jednej osoby. W przypadku rezerwac;ji dla wiekszej liczby osob, prosimy o powielenie blankietu.

WYPELNIJ DRUKOWANYMI LITERAMI

Imie

Nazwisko

Stanowisko

Departament

Firma

Ulica

Kod pocztowy Miasto

Telefon Fax

E-mail

TAK, chce wziag¢ udziat w warsztatach ,Google Day - jak w praktyce wykorzystac narzedzia Google?;
termin: 20 kwietnia 2017 r.

Cena 1195 zt + 23% VAT - do 30.03.2017

Cena 1495 zt + 23% VAT - po 30.03.2017

TAK, prosze o wystawienie faktury VAT

TAK, prosze o umieszczenie danych uczestnika na fakturze

TAK, wyrazam zgode na otrzymywanie faktur elektronicznych. Ponizej adres email wiasciwy do otrzymywania faktur

elektronicznych: N
| e-mail: |

DANE DO FAKTURY:
W przypadku koniecznosci wystawienia faktury VAT prosze podpisac niniejsze oswiadczenie:
Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Finansow z dnia 12.05.1993 (DzU 39 poz. 176)

Petna nazwa firmy

000 O

Ulica

Warunki uczestnictwa

Koszt uczestnictwa jednej osoby w warsztatach
WYynosi:

Cena 1195 zt + 23% VAT - do 30.03.2017

Cena 1495 zt + 23% VAT - po 30.03.2017

Cena obejmuje prelekcje, materiaty dotyczace
warsztatéw, przerwy kawowe oraz lunch.

Po otrzymaniu zgtoszenia, przeslemy Panstwu
potwierdzenie udziatu i fakture pro-forma.
Prosimy o dokonanie wpfaty w terminie 14 dni
od wystania zgtoszenia, ale nie pézniej niz przed
rozpoczeciem warsztatow.

Woptaty nalezy dokonac na konto widniejace
na fakturze.

Rezygnacje z udziatu nalezy przesytac listem
poleconym na adres organizatora.

W przypadku rezygnacji do 30.03.2017 .
obcigzymy Parstwa opfatg administracyjna

w wysokosci 400 zt + 23% VAT.

W przypadku rezygnacji po 30.03.2017 .
pobierane jest 100% optaty za udziat.
Nieodwotanie zgtoszenia i niewziecie udziatu
w warsztatach powoduje obcigzenie petnymi
kosztami udziatu.

. Niedokonanie wptaty nie jest jednoznaczne

Z rezygnacja z udziatu.

. Zamiast zgtoszonej osoby w warsztatach

moze wzig¢ udziat inny pracownik firmy pod
warunkiem przestania danych osoby zastepczej
droga mailowa lub pocztowa w terminie do 7 dni
przed rozpoczeciem warsztatow.

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian

w programie, lokalizacji wydarzenia i prowadzacych.

Miasto

Kod pocztowy

o$wiadcza, ze jest ptatnikiem podatku od towaréw i ustug VAT
i posiada numer NIP

DANE DO WYSYLKI FAKTURY (jezeli sg inne niz dane do faktury):
Petna nazwa firmy

Oddziat / dziat firmy / z dopiskiem

Imie i nazwisko

Ulica

Kod pocztowy Miasto

SKAD DOWIEDZIALES SIE O NASZYCH WARSZTATACH?

OODDOD

kontakt telefoniczny z naszym konsultantem ...........eens

newsletter

portale internetowe (jakie?)

blogi tematyczne (jakie?)

prasa (jaka?)

inne (jakie?)

Upowazniamy firme MM Confe S.A. do
9412401037 11110010 2616 6259 w terminie wskazanym na fakturze. Rownoczesnie oswiadczamy, ze zapoznalismy sie z i uczestnictwa oraz
Zniniejszej umowy. Upowazniamy firme MM Conferences S.A. do umieszczenia znaku towarowego (logo) firmy na stronie www.mmcpolska.pl w dziale Nasi Klienci.

ia faktury VAT bez podpisu odbiorcy. Oswiadczam, ze nalezna kwota zostanie przelana na konto MM Conferences S.A.: Bank Polska Kasa Opieki S.A.
iazujemy sie do zaptaty catosci kwot wynikajacych

Ustugi swiadczone dla pracownikéw samorzadu,
ktore spetniajg 2 warunki:

data i podpis

pieczqtka firmy

1. Ustugi majace charakter ksztatcenia zawodowego
dla uczestnika
2. Finansowane co najmniej

(podstawa Art. 43. Ust.1 punkt 29).

Admlnlstralorem danych osobowy(h jest MM Conferences S.A. z siedziba w Warszawie (00-. 241], ul. Dfuga 44/50 (da|Ej MMC) Dane hgdq przetwarzanew celu Swiadczenia ustug szkoleniowych oraz w prawnie
jacych przepisow prawa. Podanie danych osobowych jest

celu danych osobowych. Dane moga zosta¢
dobrowolne ale konle(zne celem $wiadczenia na rzecz Pani/Pana ustug przez MMC. Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresq danych osobowych oraz do ich poprawienia.

W przypadku spetnienia powyzszych warunkéw
prosze zafaczy¢ oswiadczenie potwierdzajace
spefnienie powyzszych warunkdw.

w 70% ze srodkéw publicznych s zwolnione z VAT

WYRAZAM ZGODE NA:
D » uzywanie przez MMC telekomunikacyjnych urzadzeri kocowych w celach marketingowych.

D » otrzymywanie od MMC informacji handlowych droga elektroniczng zgodnie z ustawa z dnia 18.07.2002 r. (Dz.U. nr 144, poz.1204 z pozn. zm.) o Swiadczeniu
ustug droga elektroniczna.

datai podpis

SM0892




