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PATRONAT MEDIALNY ORGANIZATOR

PRELEGENT

Artur Maciorowski
Ekspert e-marketingu
Ekspert e-marketingu, autor książki “E-marketing 
w praktyce. Strategie skutecznej promocji online”, 
redaktor prowadzący branżowego magazynu “Online 
Marketing Polska”. Niezależny konsultant, publicysta 
i prelegent w zakresie e-marketingu i e-biznesu. 

Absolwent SGH, programu „Professional Diploma in Marketing” 
organizowanego przez The Chartered Institute of Marketing oraz 
certyfikowanego kursu „IBM Application framework for e-business” 
w Zurychu. Od 1998 r. zajmuje się wykorzystaniem internetu 
w  komunikacji, reklamie i promocji oraz e-commerce i e-biznes. 
Pracował w branży IT, agencji interaktywnej oraz sektorze bankowym, 
kreując pomysły i wdrażając strategie internetowe. Realizował projekty 
dla takich firm jak Bank DnB NORD, Fortis Bank Polska, Bank BPH, ING 
Życie, PKN Orlen, US Pharmacia czy Wydawnictwo INFOR. Od 10 lat 
prowadzi szkolenia i warsztaty w zakresie marketingu interaktywnego, 
w których wzięło udział już ponad 5.000 uczestników. Wykłada 
w Szkole Głównej Handlowej na Podyplomowych Studiach Marketingu 
Internetowego oraz w ramach programu The Chartered Institute of 
Marketing (Diploma in Professional Marketing – Digital Marketing). ■

•	 Poznanie kluczowych narzędzi 
– płatnych i bezpłatnych 
– udostępnionych przez potentata 
Google w sieci

•	 Prezentacja efektywnych 
i praktycznych porad związanych 
z wykorzystaniem narzędzi 
Google’a

•	 Analiza i interpretacja kluczowych 
wskaźników komunikacji online 
udostępnianych przez narzędzia 
Google

•	 Strategia efektywnego 
wykorzystania aplikacji 
Google w ramach planów 
marketingowych firm

CELE SZKOLENIA

www.mmcpolska.plrezerwacja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl
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8:30	 REJESTRACJA UCZESTNIKÓW  
I PORANNA KAWA 

9:00	 GOOGLE ANALYTICS  
– TO CO NAJWAŻNIEJSZE! 
•	Kluczowe statystki krok po kroku – użytkownicy, 

sesje, czas i interpretacja danych

•	Model ABC w praktyce – pozyskiwanie, zachowanie 
i konwersja

•	Interpretacja kluczowych wskaźników od A do Z 

•	Model atrybucji w praktyce – co pomaga, a co 
sprzedaje?

•	Niestandardowe elementy GA w praktyce (tagowanie 
linków, efektywność social media, integracja 
z Adwords/Search Console, filtry i segmenty)

10:30	 PRZERWA KAWOWA

10:45	 KLUCZOWE ASPEKTY SEO
•	Specyfikacja pozycjonowania z uwzględnieniem 

elementów on-site – o co powinien zatroszczyć się 
redaktora, a o co webmaster i programista?

•	Sztuka pozyskiwania linków, czyi SEO off-site krok 
po kroku – 10 praktycznych pomysłów

•	Narzędzia SEO managera – jak weryfikować 
skuteczność SEO?

•	Ile płacić i jak się rozliczać z agencją?

•	Rankingi elementów SEO – przegląd kluczowych 
aspektów

12:15	 LUNCH

13:00	 PRAKTYCZNE ASPEKTY GOOGLE 
ADWORDS
•	Zasady prowadzenia i rozliczeń kampanii w modelu 

PPC  – jak działa algorytm AdWords i dlaczego warto 
zadbać o QS?

•	Interpretacja danych i wnioski – większy budżet? 
Optymalizacja? A może treść reklamy – co wpływa na 
pozycje i jak efektywnie prowadzić działania SEM?

•	Strategie dla słów kluczowych, tekstów reklamowych 
i inspiracje rynkowe

•	Google Display Network – czyli jak wykorzystać 
w pełni potencjał reklamowy Google’a?

14:30	 POZOSTAŁE NARZĘDZIA GOOGLE 
W PRAKTYCE
•	Jak zaistnieć w mapach Google’a bez żadnych opłat?

•	Koncepcja działań na YouTube (kanały, subskrybcje, 
użytkownicy, reklama) – jak wykorzystać potencjał 
największego serwisu wideo w sieci?

•	Google+ – pierwsze kroki w serwisie 
społecznościowym Google’a

•	Platforma blogowa blogspot – tworzyć bloga 
czy reklamować się?

•	Pozostałe narzędzia społecznościowe Google 
(grupy dyskusyjne, Picassa)

•	Platforma Google Play – jak promować aplikacje 
mobilne?

•	Sieć reklamowa AdMob – kampanie w mobilnych 
aplikacjach

•	Google Insights for Search/Trends – jak wykorzystać 
barometr popularności Google?

•	Google Zeitgeist i Alert – czego szukają internauci 
w sieci?

•	Google Calendar/Dysk/Docs – jak wykorzystać 
i współdzielić platformy do komunikacji online?

•	Google Tłumacz – po co i jak adaptować w projektach 
online?

•	Pozostałe narzędzia Google dla Firm – jak w pełni 
wykorzystać potencjał bezpłatnych narzędzi Google?

16:00	 ZAKOŃCZENIE SZKOLENIA I WRĘCZENIE 
CERTYFIKATÓW

PROGRAM
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GRUPA DOCELOWA:
•	 Eksperci i specjaliści ds. e-marketingu 

i Public Relations odpowiedzialni za 
politykę komunikacji online 

•	 Pracownicy działów marketingu, HR, project 
managerowie poszukujący inspiracji  

•	 Kierownicy i dyrektorzy nadzorujący 
komunikację marketingową i sprzedaż

CELE SZKOLENIA:
•	 Poznanie kluczowych narzędzi – płatnych 

i bezpłatnych – udostępnionych przez potentata 
Google w sieci

•	 Prezentacja efektywnych i praktycznych porad 
związanych z wykorzystaniem narzędzi Google’a

•	 Analiza i interpretacja kluczowych wskaźników 
komunikacji online udostępnianych przez narzędzia 
Google

•	 Strategia efektywnego wykorzystania aplikacji Google 
w ramach planów marketingowych firm

KORZYŚCI Z UDZIAŁU W SZKOLENIU:
•	 100% wykorzystanie potencjału Google w komunikacji z rynkiem
•	 Inspiracje i nowe narzędzia Google udostępnione dla marketingu, PR, HR czy sprzedaży
•	 Tips & tricks, czyli szybkie wdrożenie niezwykle pomocnych rozwiązań, których Google nie promuje wśród użytkowników
•	 Wsparcie w budowaniu strategii komunikacji z wykorzystaniem gotowych rozwiązań potentata sieci

INFORMACJE OGÓLNE

WIĘCEJ INFORMACJI :
Katarzyna Kasjaniuk
T: 22 379 29 22
e-mail: k.kasjaniuk@mmcpolska.pl 

MIEJSCE WARSZTATU:
Centrum Konferencyjne Golden Floor 
– budynek Millennium Plaza
Aleje Jerozolimskie 123A
02-017 Warszawa

ORGANIZATOR:
MMC Szkolenia to marka wchodząca w skład Grupy MMC 
Polska, która została powołana aby w specjalistyczny 
sposób zadbać o podniesienie kwalifikacji personalnych 
i umiejętności osobistych członków zespołów, tak aby 
zdobyta wiedza przełożyła się na wzrost efektywności 
jednostki w firmie oraz wzrost pozycji organizacji w 
mikrootoczeniu. Oferta skierowana jest do firm, które 
podnoszą rozwój kadry pracowniczej i mają świadomość, 
że to ludzie tworzą firmę i poprawa ich umiejętności 
przenosi się na pozytywne efekty całej organizacji. Na 
ofertę składają się pojedyncze szkolenia ukierunkowane 
na rozwój umiejętności miękkich, jak i również 
kompleksowe pakiety szkoleń, w których Uczestnik 
przechodzi przez cały proces kształcenia, zaczynając od 
budowania samoświadomości, a skończywszy na rozwoju 
umiejętności zawodowych związanych z poprawą 
kompetencji zarządzania zespołem. 
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ZAREZERWUJ JUŻ DZIŚ! Wypełniony formularz wyślij na faks nr 22 292 30 94, 22 379 29 01 lub na e-mail: zgloszenia@mmcpolska.pl 
Formularz jest przeznaczony dla jednej osoby. W przypadku rezerwacji dla większej liczby osób, prosimy o powielenie blankietu.

1.	 Koszt uczestnictwa jednej osoby w warsztatach 
wynosi:
Cena 1195 zł + 23% VAT - do 30.03.2017
Cena 1495 zł + 23% VAT - po 30.03.2017

2.	 Cena obejmuje prelekcje, materiały dotyczące 
warsztatów, przerwy kawowe oraz lunch.

3.	 Po otrzymaniu zgłoszenia, prześlemy Państwu 
potwierdzenie udziału i fakturę pro-forma.

4.	 Prosimy o dokonanie wpłaty w terminie 14 dni 
od wysłania zgłoszenia, ale nie później niż przed 
rozpoczęciem warsztatów.

5.	 Wpłaty należy dokonać na konto widniejące 
na fakturze.

6.	 Rezygnację z udziału należy przesyłać listem 
poleconym na adres organizatora.

7.	 W przypadku rezygnacji do 30.03.2017 r. 
obciążymy Państwa opłatą administracyjną 
w wysokości 400 zł + 23% VAT.

8.	 W przypadku rezygnacji po 30.03.2017 r. 
pobierane jest 100% opłaty za udział.

9.	 Nieodwołanie zgłoszenia i niewzięcie udziału 
w warsztatach powoduje obciążenie pełnymi 
kosztami udziału.

10. 	Niedokonanie wpłaty nie jest jednoznaczne 
z rezygnacją z udziału.

11.	 Zamiast zgłoszonej osoby w warsztatach 
może wziąć udział inny pracownik firmy pod 
warunkiem przesłania danych osoby zastępczej 
drogą mailową lub pocztową w terminie do 7 dni 
przed rozpoczęciem warsztatów.

12.	 Organizator zastrzega sobie prawo do zmian 
w programie, lokalizacji wydarzenia i prowadzących.

Imię

Nazwisko

Stanowisko

Departament

Firma

Ulica

E-mail

Kod pocztowy Miasto

Telefon Fax

TAK, chcę wziąć udział w warsztatach „Google Day – jak w praktyce wykorzystać narzędzia Google?”,  
termin: 20 kwietnia 2017 r.
Cena 1195 zł + 23% VAT - do 30.03.2017
Cena 1495 zł + 23% VAT - po 30.03.2017

TAK, proszę o wystawienie faktury VAT

TAK, proszę o umieszczenie danych uczestnika na fakturze

WYPEŁNIJ DRUKOWANYMI LITERAMI Wa r u n k i  u c z e s t n i c t w a

TAK, wyrażam zgodę na otrzymywanie faktur elektronicznych. Poniżej adres email właściwy do otrzymywania faktur 
elektronicznych:

e-mail:

Pełna nazwa firmy

Oddział / dział firmy / z dopiskiem

Imię i nazwisko

Ulica

Kod pocztowy Miasto

DANE DO WYSYŁKI FAKTURY (jeżeli są inne niż dane do faktury):

DANE DO FAKTURY:
W przypadku konieczności wystawienia faktury VAT proszę podpisać niniejsze oświadczenie: 
Zgodnie z rozporządzeniem Ministra Finansów z dnia 12.05.1993 (DzU 39 poz. 176)

Pełna nazwa firmy

Ulica

i posiada numer NIP

Kod pocztowy Miasto

oświadcza, że jest płatnikiem podatku od towarów i usług VAT SKĄD DOWIEDZIAŁEŚ SIĘ O NASZYCH WARSZTATACH?

kontakt telefoniczny z naszym konsultantem ...............................

newsletter ...................................................................................................

portale internetowe (jakie?) .................................................................

blogi tematyczne (jakie?) ......................................................................

inne (jakie?) ................................................................................................

prasa (jaka?) ...............................................................................................

data i podpis pieczątka firmy

Usługi świadczone dla pracowników samorządu,  
które spełniają 2 warunki:

1. Usługi mające charakter kształcenia zawodowego  
dla uczestnika 

2. Finansowane co najmniej  
w 70% ze środków publicznych są zwolnione z VAT 
(podstawa Art. 43. Ust.1 punkt 29).

W przypadku spełnienia powyższych warunków  
proszę załączyć oświadczenie potwierdzające  
spełnienie powyższych warunków.

Upoważniamy firmę MM Conferences S.A. do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy. Oświadczam, że należna kwota zostanie przelana na konto MM Conferences S.A.: Bank Polska Kasa Opieki S.A. 
94 1240 1037 1111 0010 2616 6259 w terminie wskazanym na fakturze. Równocześnie oświadczamy, że zapoznaliśmy się z warunkami uczestnictwa oraz zobowiązujemy się do zapłaty całości kwot wynikających 
z niniejszej umowy. Upoważniamy firmę MM Conferences S.A. do umieszczenia znaku towarowego (logo) firmy na stronie www.mmcpolska.pl w dziale Nasi Klienci. 

Administratorem danych osobowych jest MM Conferences S.A. z siedzibą w Warszawie (00-241), ul. Długa 44/50 (dalej: MMC). Dane będą przetwarzane w celu świadczenia usług szkoleniowych oraz w prawnie 
usprawiedliwionym celu administratora danych osobowych. Dane mogą zostać udostępnione podmiotom upoważnionym na podstawie obowiązujących przepisów prawa. Podanie danych osobowych jest 
dobrowolne ale konieczne celem świadczenia na rzecz Pani/Pana usług przez MMC. Przysługuje Pani/Panu prawo dostępu do treści danych osobowych oraz do ich poprawienia.

data i podpis

WYRAŻAM ZGODĘ NA:

»»  używanie przez MMC telekomunikacyjnych urządzeń końcowych w celach marketingowych.

»»  otrzymywanie od MMC informacji handlowych drogą elektroniczną zgodnie z ustawą z dnia 18.07.2002 r. (Dz.U. nr 144, poz.1204 z późn. zm.) o świadczeniu  
 usług drogą elektroniczną.


