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BUDYNEK WARSAW IRADE TOWER

SOCGIAL SELLING
| PERSONAL BRANDING,

CZYLI LINKEDIN & SLIDESHARE MARKETING
JAK TO ROBIC SKUTECZNIE?
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Trener, konsultant i publicysta w zakresie szeroko pojetego

e-marketingu. Od 2000 roku w branzy internetowej. Swoje do-

Swiadczenie czerpata w agencjach interaktywnych i EB-owych.

Aktualnie pracuje pod swojg wtasng marka. Jako wiascicielka agen-

cji szkoli z zakresu social media marketingu, social sellingu, real-time

marketingu oraz personal brandingu, jak réwniez zajmuje sie opraco-

waniem i egzekucjag strategii marketingowych. W jej portfolio szkolenio-

wym znajdujg sie miedzy innymi takie podmioty, jak: TVN, Idea Hub czy tKS.

Od 2015 roku prowadzi zajecia na studiach podyplomowych na AGH i WSE.

Aktywna prelegentka na wielu konferencjach branzowych: | love Marketing
& Social media, E-biznes Festiwal, Czwartkowe Spotkania Social media itd.
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l“ = Narzedzia do budowania marki osobistej i firmowej na LinkedIn

d = LinkedIn Pulse i Slideshare jako istotne elementy wzmacniania wizerunku eksperta
= Potencjat marketingowy i sprzedazowy grup na LinkedIn
= Content marketing na LinkedIn - jak tworzy¢ tresci, ktére angazuja odbiorcow
Reklamy na LinkedIn - od ustawien po efekty

Dagmara Pakulska

Gtéwne zagadnienia:

~

Grupa docelowa:
Do udziatu w szkoleniu zapraszamy: Ekspertéw i specjalistow ds. e-marketingu i marke-

tingu odpowiedzialnych za polityke komunikacji online, pracownikéw dziatéw marketin-
gu, PR i project manageréw poszukujgcych inspiracji, kierownikéw i dyrektoréw nadzo-
rujgcych komunikacje marketingows i sprzedaz, jak réwniez manageréw korporacyjnych,
handlowcéw i przedstawicieli dziatéw HR.

NN\

Podczas szkolenia przekazemy wskazoéwki i odpowiedzi na pytania:

W = Jakie dziatania sg efektywne na LinkedIn i Slideshare?

/I\ = Czym jest Showcase Page i dlaczego moze utatwié¢ promocje

wieloproduktowego biznesu?

= Jak weryfikowaé skutecznos¢ swoich dziatan na LinkedIn?

= Na ktoére funkcje LinkedIn nalezy zwrocic¢ szczegélng uwage, by budowacé
wizerunek eksperta i sprzedawac?

= Dlaczego reklamy na LinkedIn sg najciekawsza formg promocji, szczegdlnie
w branzy b2b?
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8:30 Rejestracja i poranna kawa

9:00 Kilka stow wstepu o LinkedIn

= Historia, ktérg powinien znaé kazdy uzytkownik serwisu

* Miejsce Linkedlna w $wiecie social media

= Jak korzystac¢ z podstawowych poje¢ i statystyk - specyfikacja serwisu
* Dla kogo LinkedIn - czyli grupy docelowe

10:00 Przerwa kawowa

10:15 Personal branding na LinkedIn - budowanie marki osobistej od podstaw

* Po co budujemy marke osobistg - cele, zalety i korzysci

= Co to znaczy personal branding - jak odrézni¢ laika od profesjonalnego uzytkownika?

» Krok po kroku do wtasnej marki. Jak to zrobi¢ od poczatku do korica - opracowanie strategii
= Networking na LinkedIn

= Case studies

11:30 W grupie razniej - czyli dlaczego nie warto by¢ osobng jednostka na LinkedIn

= Korzystanie z dobrodziejstw grup - jak dotgczyc i jak dobiera¢ odpowiednie grupy?
= Wady i zalety bycia administratorem grupy

= Zasady - pisane i niepisane - jak za nimi nadazac¢?

= Networking za posrednictwem grup na LinkedIn

13:00 Przerwa na lunch

14:00 Profil firmowy, czyli nie sama marka osobista cztowiek zyje

= Dlaczego nie wystarczy tylko profil osobisty, korzysci z korzystania z konta firmowego

= Company Profile na LinkedIn krok po kroku

= Showcase Page - czyli dodatkowe funkcjonalnosci, ktére sprawig, ze staniesz sie profesjonalny
i zorganizowany

= Wszystko zrobione, wiec jak zbadaé czy dziata? - mierzenie efektywnosci dziata na LinkedIn

= Case studies

14:30 Profil firmowy na Slideshare

Geneza Slideshare

= Cele i strategia budowania profilu firmowego na Slideshare
» Potencjat biznesowy Slideshare

» Case studies

15:00 Content marketing na Linkedin

» Tworzenie tresci, ktére beda efektywnie dociera¢ do grupy docelowej
= LinkedIn Pulse - specyfika i mozliwosci wykorzystania
» Case studies

15:30 Reklama na LinkedIn

» Najbardziej efektywne sposoby wykorzystania LinkedIn
= Formaty reklamowe na LinkedIn

» Optymalizacja reklam na LinkedIn

= Case studies

16:00 Zakonczenie szkolenia i wreczenie certyfikatéw uczestnikom
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KONTAKT W KWESTIACH
MERYTORYCZNYCH

NATALIA PIASECKA

Trainings Organization Specialist
Trainings Department

T: +48 22 379 29 40

e-mail: n.piasecka@mmcpolska.pl

ADRES SZKOLENIA:
Centrum Konferencyjne
Golden Floor Tower
budynek Warsaw Trade
Tower
: ul. Chtodna 51
Criodn? ) 00-867 Warszawa

51

Warsaw @ P
Trade \/

Tower

MMC Szkolenia to marka wchodzacaw sktad Grupy MMC Polska, ktéra zostata powotana aby
w specjalistyczny sposéb zadbac o podniesienie kwalifikacji personalnych i umiejetnosci
osobistych cztonkéw zespotéw, tak aby zdobyta wiedza przetozyta sie nawzrost efektyw-
nosci jednostki w firmie oraz wzrost pozycji organizacji w mikrootoczeniu. Oferta skie-
rowana jest do firm, ktére podnosza rozwoj kadry pracowniczej i maja Swiadomos¢,

ze toludzie tworza firme i poprawa ich umiejetnosci przenosi sie na pozytywne efek-

ty catej organizacji. Na oferte sktadaja sie pojedyncze szkolenia ukierunkowane

na rozwoéj umiejetnosci miekkich, jak i rowniez kompleksowe pakiety szkolen,

w ktérych Uczestnik przechodzi przez caty proces ksztatcenia, zaczynajac

od budowania samoswiadomosci, a skoriczywszy na rozwoju umiejetnosci

zawodowych zwigzanych z poprawa kompetencji zarzadzania zespotem.
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