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= JAK ZAISTNIEC W SIECI?
= VIDEO MARKETING - SKUTEGZNY
= KANAL PROMOCJI TWOJEJ MARKI
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Specjalista video marketingu, blogerka,
wyktadowca akademicki, trener z ob-
szaru medidéw spotecznosciowych oraz
autorka wielu publikacji na temat bu-
dowania komunikacji dla marek w do-
bie nowych medidow. Prowadzi kanat
na YouTube, na ktéorym przeprowa-
dza wywiady z najbardziej znanymi
osobistoSciami polskiej branzy mar-
ketingowej oraz twdércami YouTube.
Jej ksigzka - ,Video marketing nie tylko na
YouTube” - bedgca pierwszg w Polsce po-
zyCjg dotyczgcg video marketingu dla ma-
rek, niemal natychmiast stata sie bestsel-
lerem. Bardziej wygadana potowa kanatu
Marketing Tube.

Komunikacja w formie video jest dzi$ najskuteczniejszg forma przekazu. Z uwagi
na potgczenie ruchomego obrazu i dzwieku, przekaz wizualny jest najszybciej przy-
swajanym komunikatem przez ludzi. Nasz mézg analizuje obraz 60.000 razy szyb-
ciej niz tekst. Jezeli zestawimy te dane z wynikami corocznych badan czytelnictwa
przeprowadzanych przez Biblioteke Narodowg (w 2015 roku ponad 63% Polakdéw
nie przeczytato zadnej ksigzki ani artykutu dtuzszego niz 3 strony) to wniosek z tego
porownania jest tylko jeden - przekaz w formie video jest jedyna stuszng droga
komunikacji z odbiorcami. Dodatkowo video jest najskuteczniejszym i najlep-
szych nosnikiem emocji oraz daje gwarancje, ze widz zinterpretuje nas w sposéb
adekwatny do naszych zamierzen.
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+ dowiesz sie jak od A do Z zaplanowac
i efektywnie wdrozy¢ skuteczng
komunikacje przy pomocy video,

* nauczysz sie jak stworzy¢ zatozenia
strategiczne, ktére zapewnig
powodzenie kampanii,

 poznasz tajniki tworzenia Celem szkolenia jest przygotowanie
komunikatéw video oraz uczestnikéw do planowania, tworzenia,
ich publikacji w dwéch analizowania, a takze koordynowania
najwiekszych serwisach social media kampanii video marketingowej
na sSwiecie, w social media, co pozwoli nazwiekszenie
- otrzymasz wskazowki i rozwiazania, efektywnosci komunikacji oraz uatrakcyjni
ktére mozesz w komunikacji video dotychczasowy przekaz.
wdrozy¢ od zaraz by zwiekszy¢ jej
efektywnos¢,

* nauczysz sie dobierac typy i
sposoby kierowania reklam w

serwisie YouTube, )
« case studies

* poznasz sposoby analizy
efektéow kampanii video oraz
najpopularniejsze narzedzia, ktére * moderowana dyskusja
Cie w tym zakresie mogg wspomac,

* warsztatowa praca w zespotach

+ dowiesz sie jakie sg najnowsze
trendy w komunikacji video
w social mediach i jak jej

implementowac w dziatania « pobieranie materiatow w wersji
marketingowych w B2B elektronicznej
i B2C

« kameralne grupy

+ 8 godzin szkoleniowych
* lunch i przerwy kawowe
+ certyfikat uczestnictwa
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9:00 Rejestracja na szkolenie i poranna kawa

9:30 Wprowadzenie do video marketingu oraz rola strategii w komunikacji video
marketingowej:
= Jakie cele komunikacyjne moze realizowac video?
* Dlaczego ruchomy obraz jest najskuteczniejszg forma przekazu?
* Dobor kanatéw dystrybucji i formatéw video

10:50 Przerwa kawowa

11:00 Wykorzystywanie komunikacji za pomoca ruchomego obrazu w komunikacji B2B
oraz B2C
» Tre$¢ video a cel komunikacyjny - warsztat w grupach
= Jak tworzy¢ skuteczne tresci video w serwisie Facebook
» Specyfika komunikacji video w serwisie
» Przeglad najskuteczniejszych formatow
» Jak powinno wygladac i ile trwac video na Facebooka
» Wykorzystanie Facebook Live w komunikacji marki

13:00 Lunch

14:00 Jak zaistnie¢ w serwisie YouTube jako marka:
» Modele budowania komunikacja w serwisie
» Optymalizacja kanatu oraz tresci
» Jak dziatajg algorytmy YouTube

14:50 Przerwa kawowa

15:00 Jak zaistnie¢ w serwisie YouTube jako marka (cd.)
» Jak sprawic¢ by nasze tresci byty wyszukiwane
» Jak stworzy¢ materiat video przy niewielkim budzecie
» Reklama na YouTube
» Formaty video - przeglad 10 najpopularniejszych form filmowych
= Zrédta wiedzy dotyczace video marketingu. Czym warto sie inspirowac?

16:30 Zakonczenie szkolenia, wreczenie certyfikatow, wspolny filmik z Trenerem
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* Ekspertéw i specjalistow ds.
e-marketingu i marketingu
odpowiedzialnych za polityke
komunikacji online

* Pracownikéw dziatéw marketingu, PR

poszukujgcych inspiradji T: +48 22 379 29 40
« Kierownikoéow i dyrektorc')w e-mail: n.piasecka@mmcpolska.pl
nadzorujgcych komunikacje
marketingowgq i sprzedaz
* Specjalistéw odpowiadajgcych za
Employer Branding
* Specjalistéw HR promujgcych
najnowsze trendy komunikacji z
potencjalnymi pracownikami Centrum Konferencyjne Golden Floor Tower
budynek Warsaw Trade Tower

ul. Chtodna 51
00-867 Warszawa

MMC Polska jest niezaleznym organizatorem
spotkan biznesowych w Polsce. Spo6tka organizu-
je szkolenia, konferencje i kongresy dedykowane
specjalistom, kadrze menadzerskiej oraz zarzagdom
wiodacych firm w Polsce. Szkolenia i konferen-
Cje prowadzone sg przez znanych praktykdw,eks-
pertéow posiadajgcych wieloletnie doswiadcze-
nie w swojej branzy. Kongresy majg charakter
miedzynarodowy, skupiajg petng reprezentacje
rynku, zaréwno firm, jak i administracji centralnej
i regulatora. MMC Polska organizuje rowniez szko-
lenia zamkniete w petni dopasowane do potrzeb
klientow. Efektem organizowanych wydarzen jest
podniesienie kwalifikacji pracownikéw, zdobycie
wiedzy praktycznej oraz zwiekszenie przewagi konku-
rencyjnej. Wspétpracujemy m.in. z: Orange, T-Mobile,
Play, Polkomtel, PKN ORLEN S.A, PGNiG, Tauron Polska
Energia, Hawe SA, Emitel, KPMG, PwC, E&Y, Deloitte, UKE, rejestracja uczestnictwa:
URE, KNF, PKO BP, PEKAO SA, PZU, NBP, Asseco Poland, zgtoszenia@mmcpolska.pl
Intel, Comarch. W sktad Grupy MMC Polska wchodzi:
MM Conferences S.A., MMC Events oraz MMC Design
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